TUTORIAL JAK WYPELNIC FORMULARZ ZGLASZANIA ZADANIA DO
MARECKIEGO BUDZETU OBYWATELSKIEGO

. Podstawowe informacje o zadaniu*

1. Proponowana nazwa zadania (nie wiecej niz 15 wyrazéw)*

Zacznij od chwytliwego tytulu swojego przedsiewziecia (projektu/zadania). Dobrze,
aby byt krotki (maksymalnie 15 wyrazéw) i fatwy do zapamietania. Pomysfowos¢ jest
atutem a chwytliwy tytut wyrézni Twoj projekt. Wazne jest rowniez by tytut
odzwierciedlat to, co chcesz zrobi¢ w ramach zadania

i zachecat do zapoznania sie z jego calym opisem — wfacz mieszkancow, zaangazuj,
Zainteresuj.

2. Lokalizacja zadania (ulica/rejon ulic/ miejsce) *

e Zadanie realizowane w ramach Mareckiego Budzetu Obywatelskiego musi
by¢ zlokalizowane (jezeli jest taka potrzeba) na dziatkach nalezgcych do
Miasta Marki. Inwestycja nie moze by¢ realizowana na terenie prywatnym lub
Zz ograniczonym dostepem.

o Wskaz miejsce, gdzie ma by¢ zlokalizowany Twdj projekt (projekty twarde). W
tym celu konieczne jest, aby$ wpisat jego doktadny adres (tzn. ulice lub rejon
ulic), a jesli to mozliwe takze numer dziatki. Pamietaj, ze nie kazda ,,pozornie
pusta” lokalizacja to miejsce,

w ktérym mozesz zrealizowaé projekt. Urzednicy z Urzedu Miasta Marki
pomoga Ci wskaza¢ dziatki nalezgce do miasta w Twojej okolicy.

o Jesli realizujesz projekt miekki (szkolenie, kurs, warsztaty, wydarzenie itp.)
wskaz miejsce, gdzie beda realizowane dziatania, ktore proponujesz.

e Pamietaj o zasadzie dostepnosci! Zadania realizowane w ramach MBO musza
by¢ dostepne dla wszystkich mieszkancow miasta, takze dla oséb
Z niepetnosprawnosciami oraz o szczegolnych potrzebach. Pamietaj
o niezbednym wsparciu takze planujgc wydatki budzetowe (o ile jest taka
potrzeba).




3. Szacunkowy koszt zadania*
szacowana suma wszystkich wydatkow koniecznych zwigzanych z realizacjg zadania

(prosimy o rozpisanie szczegotowo wszystkich elementéw zadania).

Skfadowe czesci zadania Koszt

o Okresl koszt projektu (zadania) ze wskazaniem poszczegdlnych elementéow —
skfadowych budzetowych. Wyszczegdlnij wszystkie kategorie budzetowe od
przygotowania, poprzez wdrozenia, a korniczgc na zakonczeniu zadania.

e W planowaniu budzetu pamietaj o skfadnikach, ktérych ,nie widaé¢” na
pierwszy rzut oka, takich jak: pozwolenia, doprowadzenia pradu czy wody,
wbetonowanie stafych elementow architektury, pokrycie terenu, urzadzenia ze
specjalnymi atestami w przypadku urzadzen dedykowanych dzieciom itp.

Przyktad 1: Zadanie: nasadzenia drzew

- zakup sadzonek

- transport

- posadzenie

- worek nawadniajgcy i podlewanie przez kolejne dwa sezony, itp.
Przyktad 2: Zadanie: Koncert

- gaza artysty

- scena wraz z rozstawieniem, demontazem i transportem,
- nagltosnienie oraz oswietlenie,

- agregat pradotworczy,

- hotel i jedzenie dla artystow zgodne z wymogami,

- ochrona i wygrodzenie sceny barierkami ochronnymi,

- toalety,

- promocja, plakaty itp.

Il. Kategoria (skresli¢ niewtasciwe) *
» zadanie twarde (Tak/Nie)
= zadanie migkkie (Tak/Nie)

Mozna zgtaszac¢ zaréwno projekty ,,twarde” (inwestycyjne), jak i projekty ,,miekkie”
(kulturalne, artystyczne, spofeczne). Zaréowno jedne, jak i drugie powinny realnie
poprawiaé jakos$¢ zycia mieszkancow.

lll. Opis zadania (nie wigcej niz 50 wyrazéw)*
Prosimy w skrdcie opisa¢ zgtaszane zadanie (opis znajdzie sie na karcie do gtosowania).

Tutaj wpisujesz gféwne zafozenia projektu. Zaprezentuj jego idee i kluczowe
informacje o nim — Co chcesz zrobi¢? Dla kogo? Gdzie? Nie opisuj szczegoféow
technicznych ani kosztorysu.

Postaraj sie, by Twoj projekt zgtaszanego zadania byt mozliwie kompleksowy i
opisuj go w ten sposéb wypetniajgc formularz wniosku.

Pamietaj o jednej waznej zasadzie: im wigecej osob po przeczytaniu opisu Twojego
przedsiewziecia pomysli, ze ten projekt jest dla nich istotny — tym wiecej
potencjalnych gtosow!

PAMIETAJ! TEN OPIS ZNAJDZIE SIE NA KARCIE DO GEOSOWANIA.




IV. Uzasadnienie zadania*
Prosimy uzasadni¢ potrzebe proponowanego zadania oraz w jaki sposob jego realizacja
wptynie na rozwéj Miasta Marki.

Uzasadnienie projektu (zadania) to POTRZEBA, ktéra chcesz zaspokoi¢ lub
PROBLEM, ktory chcesz rozwigzac¢! Im wazniejsze spofecznie jest przedsiewziecie —
tym lepiej dla projektu. Wskaz w tej czesci, ze rozwigzujesz problem wazny dla
spofecznosci miasta lub Twojej najblizszej okolicy. Odpowiedz na pytanie —
DLACZEGO chcesz, aby twéj projekt zostat zrealizowany oraz W JAKI SPOSOB
bedzie on zrealizowany.

Przedstaw cel projektu oraz wskaz, jakie grupy mieszkancow skorzystajq

Z realizacji Twojego zadania. Uzasadnij rowniez, jak realizacja tego pomystu wpfynie
na ich zycie. Beneficjentdw zadania (odbiorcow, ktorzy skorzystajg z
proponowanych rozwigzan) mozesz opisa¢ za pomocg wieku, miejsca zamieszkania
czy kryterium spoteczno-zawodowego. Projekt moze wpfywaé na waska grupe lub
na mieszkancow calego miasta. Pamietaj jednak, ze im wiecej potencjalnych
odbiorcéw, tym wieksze szanse ma projekt na etapie glosowania.

Pamietaj, ze to nie Ty bedziesz wykonawcg projektu - dlatego rozpisz szczegéfowo
jaki jest cel i kolejne etapy Twojego projektu, zeby:

1) realizacja projektu byta zgodna z Twoim zamystem

2) projekt przeszedf weryfikacje formalng

3) byto wiadomo, czy kosztorys jest odpowiednio sporzgdzony i czy zawiera
wszystkie niezbedne wydatki.

Pamietaj, ze w budzecie obywatelskim glosuja mieszkancy. Pokaz, ze Twoj projekt
jest wazny réwniez dla nich.

V. Dodatkowe informacje dotyczace zadania**
(tj.: uzyskane zgody, deklaracje, analizy prawne, dokumentacja techniczna, zdjecia itp.)
Dofacz do projektu zdjecia, opinie, analizy. To zawsze ufatwia ocene projektu, ale
takze daje mozliwosé zrozumienia, co Ty jako Autor miates na mysli.

Warto doda¢ zdjecia czy grafiki, wizualizacje swojego pomystu. Dzieki temu tatwiej
bedzie oceni¢ projekt czy skorygowaé kosztorys. Niektore elementy bedg konieczne
np. wizualizacja pomnika, obelisku, obrazu czy muralu. Niezbedne bedg réwniez
wstepne zgody, o ile sg one wymagane w przypadku Twojego projektu.

Po wybraniu Twojego projektu w glosowaniu mieszkarncow, trafi on do wydziatu
merytorycznego w Urzedzie Miasta Marki. To wydziat merytoryczny doprowadzi do
realizacji projektu. Tradycja i dobrg praktykg urzednikéw jest kontaktowanie sie z
autorami projektu podczas jego realizacji.

Wyrazam zgode na nieodptatne wykorzystanie zatgcznikow do formularza na
wszelkich polach eksploatacji w ramach dziatan informacyjnych, promocyjnych oraz
inwestycyjnych prowadzonych przez Gmine Miasto Marki przy przygotowaniu

i realizacji Mareckiego Budzetu Obywatelskiego.



Dane osoby zgtaszajgcej zadanie*

Zgodnie z Regulaminem Mareckiego Budzetu Obywatelskiego.
ZLOZENIE PODPISU JEST ROWNOZNACZNE Z OSWIADCZENIEM, ZE OSOBA, KTORA
GO ZLOZYLA JEST MIESZKANCEM MIASTA MARKI.

Lp.

Imie i nazwisko
whnioskodawcy
(wnioskodawcéw)

PESEL

Czytelny podpis wnioskodawcy Data
(wnioskodawcoéw)

Wpisz wyraznie imie oraz nazwisko.

Dane kontaktowe z wnioskodawca
(numer telefonu oraz adres e-mail),
a w przypadku grupy
whnioskodawcoéw dane maksymalnie
dwoch’ oséb wyznaczonych przez
grupe do kontaktéw z Zespotem
(imie, nazwisko, numer telefonu,
adres mailowy)

Tutaj wpisz dane osoby/oséb w przypadku,
gdy projekt zglasza grupa mieszkancow
(maksymalnie dwie osoby), ktore beda
decydowaly o ewentualnym zatwierdzeniu
zmian zaproponowanych przez Urzednikéw
lub Zespdt ds. MBO. Pamietaj! Te osoby
musza mie¢ mozliwos$é odebraé telefon badz
maila. Jesli nie uda sie z nimi skontaktowac
to projekt zostanie odrzucony.

Osoby te co najwazniejsze muszg byé¢
decyzyjne w sprawie projektu, jaki skfadacie
Jjako grupa.

* - POLA OBOWIAZKOWE DO WYPELNIENIA
** - POLA OPCJONALNIE DO WYPELNIENIA
Pamietaj dofgcz do formularza karte poparcia z minimum 15 podpisami. Poprzeé
zadanie moga tylko mieszkancy Marek.

1 Wyznaczenie przez grupe dwéch oséb do kontaktéw oznacza, ze KAZDA z tych oséb bedzie

w zakresie zgloszonego zadania, a Zespot moze, wedlug swojeqgo wyboru, kontaktowa¢ sie

z jedna z wybranych oséb. W przypadku braku mozliwosci skontaktowania sie z pierwszg osoba

Zespot bedzie kontaktowat sie z drugg.




KLAUZULA INFORMACYJNA O PRZETWARZANIU DANYCH OSOBOWYCH
Dziatajgc na podstawie art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), publ. Dz. Urz. UE
L Nr 119, s. informuje iz:

1)

2)

Administratorem danych osobowych jest Burmistrz Miasta Marki z siedzibg

w Markach (05-270) przy al. Pitsudskiego 95;

Administrator danych osobowych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym

w sprawach dotyczacych danych osobowych mozna sie kontaktowaé za posrednictwem
adresu mailowego: iod@marki.pl;

Pani/Pana dane bedg przetwarzane w celu realizacji Mareckiego Budzetu
Obywatelskiego. Dane osobowe przetwarzane beda na podstawie przepiséw prawa, tj.:
ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym oraz art. 6 ust. 1 lit. c)
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia

27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE. L Nr 119);
dane osobowe nie bedg przekazywane do panstw trzecich i nie bedg udostepniane innym
podmiotom, za wyjgtkiem podmiotéw uprawnionych na podstawie przepiséw prawa lub
podmiotow przetwarzajgcych dane w imieniu Administratora danych osobowych;

dane osobowe przetwarzane bedg przez czas niezbedny do realizacji Mareckiego
Budzetu Obywatelskiego, a po tym czasie przez okres 5 lat od daty jego zakonczenia;
przystuguje Pani/Panu prawo zgdania dostepu do tresci swoich danych osobowych oraz
prawo zgdania ich sprostowania, zmiany lub ograniczenia przetwarzania;

ma Pan/Pani prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego, to jest Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych w przypadku uznania, iz przetwarzanie danych osobowych
narusza przepisy prawa;

obowigzek podania danych osobowych wynika z ustawy z dnia 8 marca 1990 r.

0 samorzgdzie gminnym;

dane osobowe nie bedg podlegaty zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji oraz
profilowaniu.


mailto:iod@marki.pl

